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Empezames

Qué es divulgar ¢Por qué realizar divulgacion?

Cémo empezar Bonus



Queesea




Acercar la investigacion al
publico general no
especializado; es toda

actividad de explicacién y
difusion de los

conocimientos, la cultura y

el pensamiento cientifico y
téchnico.
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¢Puede una mala comunicacion
producir actitudes anticientificas?

Publicado: 19 septiembre 2022 18:48 CEST
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La informacion cientifica errénea y la desinformacion se

viralizan con mayor frecuencia que la informacién rigurosa. éSe
ha preguntado por qué ocurre este fenémeno? La ajetreada
cotidianidad apenas deja tiempo para verificar la autenticidad de
los mensajes que recibimos sobre biomedicina y sanidad.
Reconocer la informacién de calidad evita caer en el hartazgo o

Maria Eugenia Gonzalez
Cientifica Thular del Insttuto de
Salud Carlos Il Centro Nacional de
Microbiologia. Virbloga, Instituto de
Salud Carlos Il

Clausula de Divulgacién
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Espectaculo

@ Pablico

Publico Infantil, Estudiantes Primaria, Estudiantes ESO, Bachillerato y
Ciclos Formativos, Publico universitario, Pablico General, Empresas,
Jovenes emprendedores, Profesorado

|;| Pagina web

ttps: /castelisciencia.urv.cat/es/

@ Contacto

Montserrat Cartana

antse_cartana@urv.cat

= "Castells" de Ciencia

UNIVERSIDAD ROVIRA | VIRGILI

D<D> Resumen

El proyecto "Castells” de ciencia tiene como objetivo divulgar conceptos cientificos
de diversas disciplinas a partir de un fendmeno multitudinario de pdblico muy diverso
y de reconocimiento internacional: los "castells”, declarados Patrimonio de la
Humanidad por la UNESCO.

El proyecto Castells de Ciéncia nace con la voluntad de hacer divuigacion cientifica a
partir de un fendmeno cultural, multitudinario, arraigado en el territorio y reconocido
internacionalmente, como son los castells, declarados Patrimonio Cultural e
Inmaterial de la Humanidad por la UNESCO en 2010.

Castells de Ciéncia tiene el abjetivo de relacionar diferentes disciplinas cientificas
con la actividad castellera, y demostrar que se puede hablar sobre quimica,
antropologia, fisica, arquitectura, sociologia o historia y de muchos otros ambitos
cientificos a la hora de referirse a los castells.

A través de diferentes materiales, carteles ilustrados, textos divulgativos y videos
animados, se acercan diferentes aspectos de la ciencia a la ciudadania a través de los
castells como hilo conductor. El proyecto se complementa con otras actividades:
ciclos de charlas sobre castells y ciencia, acciones efimeras en diferentes calles y
plazas de las ciudades colaboradoras y visitas cientificas comentadas a ensayos y
diadas castelleras.



TECNOLOGIA NOSOTROS

CLIMA

Arqueologia politica: casi 2.000 partidos creados durante

la democracia ya no existen
Dg:g}fgggs De ellos, 156 estin lega-
POLITICOS lizados y 67 pendientes
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MUR
CIENCIA

Atrévete con el turismo cientifico

Ruta 1: MurCiencia

Turismo + ciencia

MurCIEMCIA explota la emocion cultural, los
recursos turisticos y las técnicas més punteras de
gamificacion, retando al piblico a vivir una
experiencia distinta en torno & la ciencia, en la
ciudad de Murcia y con la ayuda de las nuevas
tecnologias.
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Ruta 3: San Javier - Mar
Menor

Ruta 2: UMUrLing
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Redescubre la ciudad

MurCIEMCIA resalta los puntos mas
emblematicos de la ciudad cuya relacion con algin
aspecto de la ciencia o su historia resulta
importantes. Asi se rescatan no solo los valores
divulgativos sino también esa parte de la cultura
cientifica que convive dia a dia en nuestro entorno.
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Atrévete con el turismo clentifico
-

Ruta 4: Cartagena

Aprende jugando

MurCIENCIA cuenta con una serie de rutas
turisticas cientificas, eventos, sefalizaciones y una
aplicacion con la gue convertir las acciones en un
juego en el que los visitantes de la ciudad podrén
aprender mientras pasean por la ciudad y
descubren sus secretos cientificos.



OGjetives

1. Promover la curiosidad hacia una materia, y por tanto,
aumentar el conocimiento cientifico de la sociedad.

2. Ofrecer la informacién necesaria para que la sociedad
adquiera una opinidon sobre cuestiones relacionadas con los
avances cientificos y las repercusiones que éstos pueden
tener en su dia a dia.

3. Ayudar a comprender |las transformaciones sociales, politicas
O culturales de los nuevos eventos y facilitar gue cada persona
tenga un pensamiento critico.



A )

La importancia de la
divulgacion cientifica
viene recogida en Ley
de la Ciencia a nivel de
Cataluna y del Estado

espanol.







Porqueé
divulgar en
redes

sociales?



Darte a conocer

Conversar con
. . [ ]
o ;z, comunidades

Contar tus

resultados con tu

\V o) 4 Conectar con
colaboradores,

Aumentar el periodistas...

(re)conocimiento de eo—e OS

tus trabajos
Integrar a comunidades

especificas en el diseho,
aplicaciéon o evaluacion
de tu investigacion



Ponr su potencia

1.

Comunicar no es solo contar tu historia. Es también escuchary
preguntar. Son conversaciones.

Las redes sociales te permiten dirigirte a audiencias especificas
de forma Unica (segmentacion).

La barrera de entrada es pequena y no necesitas un

presupuesto "estructural". La curva de aprendizaje es flexible y el
ROI puede ser muy grande.

Pero las redes sociales pueden ser también un pozo sin fondo de
tiempo. Tienes que pensar estratégicamente y planificar.



cComo se

informa a la
poblacién o
sob re codigo KFSCLS
investigacion?/
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Todo cuenta,
pero no es
- necesario estar

en todas partes

> 4




(EN qué redes
sociales estas?




Tienes un perfil en redes sociales?

HSi ENo M Buit
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Twitch

TikTok

YouTube

Facebook

Twitter

LinkedIn

Instagram




Qué red social
y porqueé



Lo mas
importante:
cdonde esta

nuestro
publico?

>



Conocimiento redes | Conocimiento espontaneo 1iab:
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Penetracion redes | Ultimo mes
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epsil()n m e /Y cual/es has utilizado/ visitado en el ultimo mes?

Telegram, TikTok, LinkedIn,
Instagram y Pinterest

- “aumentan su penetracion

: respecto a 2022.
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Abandono de redes |Gb§‘

#lABEstudioRRSS

Continua la misma tendencia de abandono de redes sociales, 3 de cada 10 usuarios han abandonado alguna Red
Social en los ultimos 12 meses. Facebook es la red que mas se abandona, seguida de Snapchat, Twitter y TikTok
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Percepcion de la Red Social (1) iab:

#1ABEstudioRRSS
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Uso de redes | Actividades realizadas (1)

Entretenerse, interactuar e informarse son los tres motivos principales para usar las redes sociales.

Las mujeres usan mas las redes para entretenerse, interactuar e inspirarse.

Por tramos de edad, los usuarios de 18 a 24 anos destacan en la mayoria de usos, especialmente por el uso de redes para
interactuar, informarse, inspirarse, seguir el mercado profesional y conocer gente.
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Font: Silvia Bravo, curs de divulgacio cientifica IRBLIeida



Twutten / X

1. Registrarse

L

Descubre lo que esta
pasando en el mundo en
este momento

Uriele berp & Tuikler.

Bnkclar seaitn

2. Completar el perfil
3. Buscar a quién seguir

4. Publicar el primer tuit (escoger idiomas!)



cComo ser
eficaces en
comuhnicar

ciencia con
Twitter/X?

>



Twutten/X

1. Los tuits con mayor éxito suelen incluir fotografias y también gifs
(fotografias horizontales y que aporten valor).

2. Conviene anadir algun enlace.

3. Twitter permite hasta 280 caracteres por tuit, pero tienen mas
éxito los tuits cortos que los largos. Del mismo modo, los hilos que
permiten encadenar tuits son una magnifica herramienta, pero
suU abuso puede aburrir a nuestros seguidores.

4. Participar en conversaciones.

5. Periodicidad/continuidad.



Tips Twutten/X en una jonnada/cengnesc

1. Hashtag/ Etiqueta.

2. Prévia con la imagen del programa.

3. Aporta contenido de valor y multimedia.
4. Construir hilos.

5. Etiqueta a otras persones/entidades.

6. Crea una lista de usuarios.



A )

Practica en Twitter
[ X: etiqueta
#JornadaDoctorat
UdL2024



Futuro de Twitter / X:
Se llega a menos
personas, pero se
interactua mas (mas
3 engagement).
Si quieres generar
reconocimiento de
marca e interacciones, #

puede ayudarte.
o

Estudio de redes sociales 2023: tendencias para 2024, Metricool



Font: Silvia Bravo, curs de divulgacié cientifica IRBLIleida



TaceGook

1. Registro con perfil personal (si gestionas una empresa/
entidad también debes tener perfil personal y ser
administrador/a).

2. Completar el perfil.
3. Seguir a instituciones, personas de interés.

4. Publicar: prima los contenidos que incluyen enlaces,
Imagenes, videos y gifs y penaliza a aquellos que se limitan

exclusivamente a texto.



Futuro de Facebook:
Uso en descenso por
parte de las marcas.
- Buenos datos de los
Reels.

Estudio de redes sociales 2023: tendencias para 2024, Metricool



europeanspaceagency & Enviar mensaje see

4234 publicaciones 3 M seguidores 122 seguidos

ESA - European Space Agency

@ EUropeanspaceagency

Organizacion intergubernamental

Bringing the wonders of the Universe and Earth to the palm of your hands.
Use #yourESA for collaboration.

@ @ESA_Earth

& www.esa.int/ConnectWithUs + 4

ralves001, alfredo_corell, fundaciojoancro v 4 mds siguen esta cuenta

Font: Silvia Bravo, curs de divulgacio cientifica IRBLIeida



https://www.instagram.com/europeanspaceagency/

Instagnam

1. Registro con perfil
personal.

2. Completar el perfil.
3. Seguira

Instituciones,
personas de interés...

4. Publicar (#etiquetas).

dr.anamolina & Siguiendo Enviar mensaje

944 publicaciones 193 mil sequidores 705 seguidos

Ana Molina-Dermatdloga
@ dr.anamaolina

Salud/belleza

¥ Dermatéloga MD PhD

v @sabervivir_tve @rne @telemadrid

¢rPodcast @depielacabeza

i3 Libro: "Piel sana, Piel bonita”

B Profesor Dermatologia UAM

@ youtube.com/@dranamolinadermatologa5494


https://www.instagram.com/p/C1U_nzeCMWA/

Futuro de Instagram:
Las ‘stories’ y los ‘reels’
son los formatos en
- crecimiento.
Videos y carruseles.
Mantener la atencion.

Estudio de redes sociales 2023: tendencias para 2024, Metricool



jasantaolalla # Enviar mensaje  ***

3747 publicaciones 2,4 M seguidores 555 seguidos

Javier Santaolalla Camino
@ jasantaclalla

Dr en Fisica e ingeniero

Investigué en CERN. Leer como forma de vida

Briviesca en la sangre, Canarias en el @

] contratacion@javiersantaolalla.es

&' youtu.be/HVZaH_mLdLY?si=CtZZyrzQBqoliHjR + 1

robertsanta, tusocialmedia, alfredo_corell y 10 mds siguen esta cuenta


https://www.instagram.com/reel/C4BbFogNJA6/

csic

Divulga

AT

‘! s
& o

CAENCIA «LLEVAR
—

Libros Blog CSIC 11

977 publicaciones

CSIC Divulga
Cultura Cientifica CSIC.

15,3 mil seguidores

309 seguidos

En el CSIC nos gusta hacer ciencia y también compartirla. Te contamos nuestras iniciativas de

divulgacion.

@

www.csic.es/es/ciencia-y-sociedad

thecuriousamygdala, tusocialmedia, scicommuvic y 12 mas siguen esta cuenta

AL SN
Dokl ClENC/IA
Ciencia Barrio Ciudad Ciencia

csicXmas

FOT
CIENCIA

i“gﬁﬁ; 18

g i b

#FOTCIENCIA

FOTCIENCIA19


https://www.instagram.com/reel/C35WqVOtf23/

Practica em
Instagram: 5’




Linkedin

1. Registro con perfil
personal.

2. Completar el perfil.

3. Seguira
instituciones, Big Van Ciencia 1« WY e G |

El arte de contar la ciencia £ Universidades de todo el

pe rSO n a S d e i n te réS. B Barcelona y alrededores - Informacién de contacto "~ mundo [

Mas de 500 contactos

'$ Marc Montala, Marta Coca y 50 contactos en comin mas

4. Publicar (#tetiquetas).


https://www.linkedin.com/in/bigvanciencia/?originalSubdomain=es

Meritxell Soria Yenez

Periodista - Comunicacién Cientifica - Comunicacién corporativa -
Responsable de comunicacion Institut de Recerca Biomédica de
Lleida Fundacié Dr. Pifarré - IRBLIeida

Lérida, Catalufia, Espafia - Informacién de contacto

. Institut de Recerca Biomédica

" de Lleida Fundaci6 Dr. Pifarré
- IRBLLEIDA

Universitat de Vic —
Universitat Central de

Catalunya (UVic-UCQ)

Acerca de V

Me gusta el cine, viajar y la comunicacién. Por eso, decidi estudiar Comunicacién Audiovisual. Mas tarde, con la llegada
de las redes sodiales, me apasioné por la comunicacion 2.0 y aposté par el Master en Buscadores de la UPF (SEQ, SEM,
Social Media).

La comunicacién bidireccional y mi implicacién en varios proyectos me ha llevado a convertirme en Community
Manager de varias cuentas (@antisidalleida, @udetma -hasta didembre 2020, @elbusdelasalut -hasta enero 2022).

En 2009 aterricé en la unidad de investigacidn UDETMA (www.udetma) y desde entonces la ciencia y la investigacidn
forma parte de mi vida. Mas adn desde 2016, en qué me converti en responsable de comunicacion del Instituto de
Investigacién Biomédica de Lleida (IRBLIeida). Comunicacidn interna, externa, redes sociales, pdgina web... todo ello
forma parte de mi dia a dia en el mundo de la investigacion. Por eso, en 2017, aposté por el curso de especializacion en
Comunicacién Cientffica de la Universidad de Vic - Universidad de la Catalufia Central.

Para mantener el equilibrio, la organizacién es bésica y gracias a ello puedo decir que soy eficiente y resolutiva.



A )

Futuro de LinkedIn:
De 2022 a 2023, vemos
que Linkedin es mas
eficiente: menos posts,

& pero mas potentes y
subida en engagement.
Para 2024, debe ser un
contenido con mayor
posibilidad de

comparticse>

Estudio de redes sociales 2023: tendencias para 2024, Metricool




YouTube

DIVULGAR
CIENCIA EN
. YOUTUBE






Futuro de YouTube:
Mejorar la calidad y
promocion del contenido

L3t para aumentar la

g L EE interacciony la
participacion de la
audiencia.

Estrategias especificas g
para mejorar la retencion

de la audtencia. .

Estudio de redes sociales 2023: tendencias para 2024, Metricool




ladyscience 2o -

Lady Science

250 Siguiendo  724.2K Seguidores  10.9M Me gusta

Doctora en Biomedicinafdl,
Docente Universidad
Autora:"Eres un milagro andante!” @

& linktr.ee/Ladyscience

Videos & Me gusta

Listas de reproduccién

Cuadernos de verano

@ Mundo Microscépico
T '
s=—J 2 publicaciones

¥ 3 publicaciones

lagatadeschrodinger
La gata de Schroédinger

399 Siguiendo 118.6K Seguidores

3M Me gusta

Divulgando la ciencia con La gata de Schrédinger
contacto@gatadeschrodinger.com

& go.podimo.com/esfrociovidal

jasantaolalla @

Javi Santaolalla

90 Siguiendo 4.6M Seguidores 193.8M Me gusta

Javier Santaolalla
Doctor en fisica de particulas
Videos largos en YT G

& youtu.be/7W5SxB4yt25c?si=t...


https://www.tiktok.com/@lagatadeschrodinger?lang=es
https://www.tiktok.com/@jasantaolalla?lang=es

Futuro de TikTok:
Saturacion del contenido,
se tendran que crear
! estrategias mas efectivas
para mantener el
compromiso de las
personas.

Estudio de redes sociales 2023: tendencias para 2024, Metricool



Twitch Threads

B A € e

CANALES RECOMENDADOS  «|

" P
e @ LaHiporsctine B s Ana Molina-Dermatéloga
.2m §duoQ CHALLENGE 2000€ fros. .
wl @sergiofferra day 3. dr.anamolina threads net
® 3861

jHas desbloqueado E Round de Fin de Afiol

s 'm; No te lo pierdas: un 25 % de descuento en . %Z:):‘:‘i:ﬁatw)griz @telemadrid
= ._,u,“. i s:uscripciones y regalos hasta el 2/1. Podcast @d;pielacabeza

‘ viviendoenlacalle e 1806

@ Libro: “Piel sana, Piel bonita”

*%%  inicio Acercade Calendario Videos 7 Chat B Profesor Dermatologia UAM
. Fitrar por | Predoterminado v + &% 9.836 followers e.com/@dr.anamolinader
Following Mention 2ot
Threads Replies Reposts
ijTe presentamos a .
Scenio! &
Hacemos la ciencia de forma creativa, dr'anamo’ma ° Th e

divulgacién con flow... lldmalo como

7
quieras. El caso es que nos puedes V...

Acabo de abrir esto por primera vez asi que un
poco perdida aln £3434> pero jFELIZ NAVIDAD!

Qe v
€9 10 replies - 20 likes EA

3 iSiguenos en Twitter!
iSiguenos en instagram!

L Activar notificaciones

{ AN




Futuro de Twitch:
Calidad versus Cantitad




¢ Qué mas
debes conocer
de cada red

social?




c t y 4 I. [
1. Longitud del mensaje.
2. Siaceptaimagenes, videos, enlaces...
3. Investiga sobre cada red social.

RECUERDA: LAS NORMAS DE CADA RED SON DIFERENTES Y
CAMBIANTES



Profile photo
Landscape
Portrait
Square
Stories

Cover photo

320 x 320
1080 x 566
1080 x 1350
1080 x 1080

1080 x 1920
N/A

170 x 170
1200 x 630
630 x 1200
1200 x 1200

1080 x 1920
851 x 315

400 x 400
1024 x 512
N/A
N/A

N/A
1500 x 500

Hootsuite*




Hootsuite:

YouTube G

Hootsuite*

TikTok

Profile

o
ﬁ Photo

Profile
Photo
= Banners
Video E ~ Video

AN }

Thumbnail







Dentro de la variedad de horarios aconsejados, una orientacion que cada usuario puede
modificar de acuerdo a su experiencia:

8 X @ K

LU-JU-VI-DO De LUN a VIE MA-MX-JU VI-MX-SA-JU

15-16h y 21-22h 15-16h y 21-22h 10-11h 15-16h, 18.30-
19.30, y 20.30-
21.30

Font: https://escuela.marketingandweb.es/mejores-horas-para-publicar-en-redes-sociales/



"~ Pnognamas de gestion: Metnicool
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Infografias




c I y 4 l.
1. Colores: ‘Porque la realidad es que no todas las personas
percibimos los colores de la misma manera’ Lluis Montoliu.

La soluciéon esta
en el morado y
el naranja,

Tritanopia Lluis Montoliu

Visién normal

Deuteranopia Acromatopsia

Protanopia
https://montoliu.naukas.com/2021/11/14/daltonismo-la-solucion-esta-en-el-morado-y-el-naranja/



c t ,t.

La solucion esta en el morado y el naranja,
Lluis Montoliu

Estan practicamente en ambos extremos
del espectro y transmiten un contraste
maximo, que no se pierde cuando se
altera la percepcion de los colores sea en
deuteranopia, protanopia, tritanopia e
incluso en ausencia de colores, en la
acromatopsia. Por eso recomiendo
siempre usar el morado y el para
ilustrar ideas o conceptos que queremos
presentar como diferentes en graficos.

https://montoliu.naukas.com/2021/11/14/daltonismo-la-solucion-esta-en-el-morado-y-el-naranja/



Eina d’autoavaluacio

c t ’t.

Eina dissenyada per identificar el grau d'inclusivitat dels

' @ projectes d’educacio cientifica. Permet identificar les barreres
. . . = d'aprenentatge de les activitats i serveix com a guia de
-I . ACC ijones In CI uslvas partida per crear canvis metodologics en les propostes.
1 L . Q Orientada a entitats de I'entorn cientific que disposen de
° enguaje diferents recursos i projectes dirigits a I'ambit educatiu.
l
-

2. Representacion de
imagenes

Guia de bones practiques

Guia amb recomanacions per a |'atenci¢ a la diversitat en les
activitats d'educacio cientifica.

Orientada a talleristes de la comunitat cientifica que no
disposen de formacio especifica d'atenci6 a la diversitat.

https://ibecbarcelona.eu/ca/societat-i-ciencia/ciencia-inclusiva/


https://ibecbarcelona.eu/ca/societat-i-ciencia/ciencia-inclusiva/

Visualizar datos

1

w0 o>

0

Barras
Comparar datos,
dlinedndolos en la base

Tartas
Divisién de
un total (%)

Barras apiladas
Divisién de un total
(%), mds ordenado

Lineas
Evolucién de un dato
a lo largo del tiempo

Flujo
llustrar orfgenes y destinos
de diferentes cantidades

Areas
Evolucién de una tarta
a lo largo del tiempo

Mapas
Ubicacién geogrdfica
(lugares o datos)

Circulos
Comparar datos, sin alinear,
sobre un mapa o dibujo

Tipos de infografias

llustrar

7

o

> & (N

e

Iconos
Dibujos sencillos para
ilustrar un concepto

Exterior

Imagen mds elaborada de
lo que se ve a simple vista

Corte
Eliminar una parte
para ver el interior

Desmontar
Para explicar las partes
de objetos complejos

Transparencia
Para mostrar el interior
de seres vivos

Zoom
Mostrar dos cosas de
tamafios muy distintos

Ox Claves

Mostrar tamarnios

Escala

L0k Barrg de una
longitud conocida

Indicar
Sefialar el tamafio
sobre la imagen

Tamaiio real
Solo para objetos

——

1

pequefios y para imprimir

Comparar

By Asignar un color o una forma
a un concepto que se repite

=undamentium

Graphic science

Con un objeto de tamafio
similar y bien conocido

Contar historias

1 Secuencia
() Mostrar pasos que
() tienen lugar en un orden

= = Cronologia
Secuencia donde las
fechas (o las horas) importan

o Escena
"Wiq" Conjunto de hechos
que ocurren en un lugar

Comparacién
@vs@ Mostrar diferencias

y similutudes

Flechas
é% Te gulan
en la lectura

Diagramas
xﬁ% Relaciones
complejas

Metdforas
@ Comparar con algo

conocido para explicar



ChatGPT

(ayuda con el
mensaje)




Practica en
ChatGPT




Podcasts




Decdtogo

Definir el tema
Delimitar el
o—9 - °
02 publico
Planificar: tono,
secciones,

recursos sonoros... Comprar el material
necesario para la

grabacion
Escribir el guion —o

La comunidad cientificay el uso de pddcast para divulgar
UCC+I Complutense



Decdlogo
Preparar la voz

07 —e Editar

Buscar plataforma
de difusion
(Spotify,
ker...
spreaker...) Difundir

Revisar indicadores / ¢
estadisticas

La comunidad cientifica y el uso de pddcast para divulgar
UCC+I Complutense



Ejemplos de pédcasts

Lleida conCiencia, el

podcast de ciencia del

IRBLIeida El podcast del

02 e—e Sincrotréon ALBA que
El placer de ilumina la ciencia
admirar, el

paleontélogo Juan

Luis Arsuaga La mare de la ciéncia,

del PRBB

En las ondas de o—e
Marie, el pédcast de
la UCC+l de la UCM

La comunidad cientificay el uso de pddcast para divulgar
UCC+I Complutense



Resumen

Publico
Motivo / Objetivo (Porqué)
Canal (Red social)

Contenido




. meritxell.soria@gmail.com
[©) @meritxell_soria

@meritxellsoria
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	Diapositiva 1: Jornada de Doctorado 2024
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3: Hello!
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5: Empezamos
	Diapositiva 6: 1
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12: Objetivos
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14: 2
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17: Por su potencia
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19: 3
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21
	Diapositiva 22
	Diapositiva 23
	Diapositiva 24
	Diapositiva 25
	Diapositiva 26
	Diapositiva 27
	Diapositiva 28
	Diapositiva 29
	Diapositiva 30
	Diapositiva 31: ¿Alguna pregunta?  
	Diapositiva 32
	Diapositiva 33: Twitter / X
	Diapositiva 34
	Diapositiva 35: Twitter/X
	Diapositiva 36: Tips Twitter/X en una jornada/congreso
	Diapositiva 37
	Diapositiva 38
	Diapositiva 39
	Diapositiva 40: Facebook
	Diapositiva 41
	Diapositiva 42
	Diapositiva 43: Instagram
	Diapositiva 44
	Diapositiva 45
	Diapositiva 46
	Diapositiva 47
	Diapositiva 48: LinkedIn
	Diapositiva 49: TIP: Cuida tu perfil 
	Diapositiva 50
	Diapositiva 51: YouTube
	Diapositiva 52: YouTube
	Diapositiva 53
	Diapositiva 54: Tik Tok
	Diapositiva 55
	Diapositiva 56: Twitch
	Diapositiva 57: Twitch
	Diapositiva 58
	Diapositiva 59: Características propias
	Diapositiva 60: Características de las imágenes
	Diapositiva 61
	Diapositiva 62: Los horarios…
	Diapositiva 63: Los horarios…
	Diapositiva 64: Programas de gestión: Metricool
	Diapositiva 65: Programación
	Diapositiva 66: 4
	Diapositiva 67
	Diapositiva 68: Características
	Diapositiva 69: Características
	Diapositiva 70: Características
	Diapositiva 71
	Diapositiva 72
	Diapositiva 73
	Diapositiva 74
	Diapositiva 75: Decálogo 
	Diapositiva 76: Decálogo 
	Diapositiva 77: Ejemplos de pódcasts 
	Diapositiva 78: Resumen  
	Diapositiva 79: meritxell.soria@gmail.com  @meritxell_soria  @meritxellsoria

