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Comencem

Queé és divulgar Per queé fer divulgacio?

Com comencgar Bonus



Queesea




A )

Acosta la recerca al
public general no
especialitzat; és tota
activitat d'explicaciod i
difusio dels

coneixements, la cultura

I el pensament cientific#
técnic.

D )
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¢Puede una mala comunicacion
producir actitudes anticientificas?

Publicado: 19 septiembre 2022 18:48 CEST
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La informacion cientifica errénea y la desinformacion se

viralizan con mayor frecuencia que la informacién rigurosa. éSe
ha preguntado por qué ocurre este fenémeno? La ajetreada
cotidianidad apenas deja tiempo para verificar la autenticidad de
los mensajes que recibimos sobre biomedicina y sanidad.
Reconocer la informacién de calidad evita caer en el hartazgo o

Maria Eugenia Gonzalez
Cientifica Thular del Insttuto de
Salud Carlos Il Centro Nacional de
Microbiologia. Virbloga, Instituto de
Salud Carlos Il

Clausula de Divulgacién
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Espectaculo

@ Pablico

Publico Infantil, Estudiantes Primaria, Estudiantes ESO, Bachillerato y
Ciclos Formativos, Publico universitario, Pablico General, Empresas,
Jovenes emprendedores, Profesorado

|;| Pagina web

ttps: /castelisciencia.urv.cat/es/

@ Contacto

Montserrat Cartana

antse_cartana@urv.cat

= "Castells" de Ciencia

UNIVERSIDAD ROVIRA | VIRGILI

D<D> Resumen

El proyecto "Castells” de ciencia tiene como objetivo divulgar conceptos cientificos
de diversas disciplinas a partir de un fendmeno multitudinario de pdblico muy diverso
y de reconocimiento internacional: los "castells”, declarados Patrimonio de la
Humanidad por la UNESCO.

El proyecto Castells de Ciéncia nace con la voluntad de hacer divuigacion cientifica a
partir de un fendmeno cultural, multitudinario, arraigado en el territorio y reconocido
internacionalmente, como son los castells, declarados Patrimonio Cultural e
Inmaterial de la Humanidad por la UNESCO en 2010.

Castells de Ciéncia tiene el abjetivo de relacionar diferentes disciplinas cientificas
con la actividad castellera, y demostrar que se puede hablar sobre quimica,
antropologia, fisica, arquitectura, sociologia o historia y de muchos otros ambitos
cientificos a la hora de referirse a los castells.

A través de diferentes materiales, carteles ilustrados, textos divulgativos y videos
animados, se acercan diferentes aspectos de la ciencia a la ciudadania a través de los
castells como hilo conductor. El proyecto se complementa con otras actividades:
ciclos de charlas sobre castells y ciencia, acciones efimeras en diferentes calles y
plazas de las ciudades colaboradoras y visitas cientificas comentadas a ensayos y
diadas castelleras.



TECNOLOGIA NOSOTROS

CLIMA

Arqueologia politica: casi 2.000 partidos creados durante

la democracia ya no existen
Dg:g}fgggs De ellos, 156 estin lega-
POLITICOS lizados y 67 pendientes
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MUR
CIENCIA

Atrévete con el turismo cientifico

Ruta 1: MurCiencia

Turismo + ciencia

MurCIEMCIA explota la emocion cultural, los
recursos turisticos y las técnicas més punteras de
gamificacion, retando al piblico a vivir una
experiencia distinta en torno & la ciencia, en la
ciudad de Murcia y con la ayuda de las nuevas
tecnologias.
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Ruta 3: San Javier - Mar
Menor

Ruta 2: UMUrLing
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Redescubre la ciudad

MurCIEMCIA resalta los puntos mas
emblematicos de la ciudad cuya relacion con algin
aspecto de la ciencia o su historia resulta
importantes. Asi se rescatan no solo los valores
divulgativos sino también esa parte de la cultura
cientifica que convive dia a dia en nuestro entorno.

ENCIA

FOf TERSA WAR Y ARE

C‘I’e’%a”""ﬁs

Atrévete con el turismo clentifico
-

Ruta 4: Cartagena

Aprende jugando

MurCIENCIA cuenta con una serie de rutas
turisticas cientificas, eventos, sefalizaciones y una
aplicacion con la gue convertir las acciones en un
juego en el que los visitantes de la ciudad podrén
aprender mientras pasean por la ciudad y
descubren sus secretos cientificos.



Gjectius

1. Promoure la curiositat cap a una materia, i per tant, que
augmenti el coneixement cientific de |la societat.

2. Oferir la informacié necessaria perque la societat adquireixi
una opinid sobre questions relacionades amb els avancos
cientifics i les repercussions que aquests poden tenir en el seu
dia a dia.

3. Ajudar a comprendre les transformacions socials, politiques o
culturals dels nous esdeveniments i facilitar que cada persona
tingui un pensament critic.



A )

La importancia de la
divulgacio cientifica ve
recollida a Llei de |la
Ciéncia a nivel de

Catalunya i de I'Estat
espanyol.







Per qué
divulgar en
Xarxes

sociales?




Donar-te a coneixer

Conversar amb

02 *—* comunitats

Explicar els teus

resultats amb la
teva veu Connectar amb

col-laboradors,

Augmentar el periodistes...

(re)coneixement dels +—e OS

teus treballs
Integrar a comunitats

especifiques en el
disseny, aplicacié o
avaluacio de la teva
recerca



Pen la seva potencia

1.

Comunicar no és només explicar la teva historia. Es també
escoltar i preguntar. S6n converses.

Les xarxes socials et permeten dirigir-te a audiencies especifiques
de manera Unica (segmentacio).

La barrera d'entrada és petita i no necessites un pressupost
“estructural’. La corba d'aprenentatge és flexible i el ROI pot ser
molt gran.

Pero les xarxes socials també poden ser un pou sense fons de
temps. Has de pensar estratégicament i planificar.



A )

Com

s'informa la
poblacié
sobre KFSCLS
recerg?






Tot compta,
pero no és
necessari estar

a tot arreu




En quines
xarxes socials

estas?




Tens un perfil a xarxes socials?

7% 4%

m Si m No Buit
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Twitch

TikTok

Facebook

YouTube

Twitter

LinkedIn

Instagram




Quina xarxa
social i per
que?




El meés
important: on
esta el nostre

public?

>



Conocimiento redes | Conocimiento espontaneo 1iab:

#fIABEstudioRRSS
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Penetracion redes | Ultimo mes

Mujeres g0%

12-17 aflos: 92% | S .

18-24 anos: 92%

o= ©) I G5 A s Mujeres: 735%

cumorre - [ I 5 24 e 854 WhatsApp sigue siendo la red
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PATROCINADO POR:

epsil()n m e /Y cual/es has utilizado/ visitado en el ultimo mes?

Telegram, TikTok, LinkedIn,
Instagram y Pinterest

- “aumentan su penetracion

: respecto a 2022.

4 ¥ Diferencias vs 2022 Base usuarios RRSS: 850
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#IABEstudioRRSS

Estudio Anual Redes Sociales 2023
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Abandono de redes |Gb§‘

#lABEstudioRRSS

Continua la misma tendencia de abandono de redes sociales, 3 de cada 10 usuarios han abandonado alguna Red
Social en los ultimos 12 meses. Facebook es la red que mas se abandona, seguida de Snapchat, Twitter y TikTok
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Percepcion de la Red Social (1) iab:

#1ABEstudioRRSS

Base conocen: 781 Base conocen: 781 Base conocen: 764
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Estudio Anual Redes Sociales 2023
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#| ABEstudioRRSS

Uso de redes | Actividades realizadas (1)

Entretenerse, interactuar e informarse son los tres motivos principales para usar las redes sociales.

Las mujeres usan mas las redes para entretenerse, interactuar e inspirarse.

Por tramos de edad, los usuarios de 18 a 24 anos destacan en la mayoria de usos, especialmente por el uso de redes para
interactuar, informarse, inspirarse, seguir el mercado profesional y conocer gente.
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Exemples de
personal
Investigador
amb compte
a Twitter / X

TBat=Richter

Descripolén del perfll on Twitter

BHiloga, dochorada =n Exologia Evolutiva
Divuliganda Clenda | Autar de BL PRIMATE
QUE CAMBID EL MURDO | Exolagia | Genétca
| Evabucin

Area del
conocimientn

Biologia

SMarzsvm

PhD In Economics = Interectad I Int. Boon,
Public Folicy, Enviranment & Eehasiar «
Oplnicns ane anly my own

Ecoromia

@antigua_roms

Ega sum Inestonmarguss

IGue s closes nos ayuden| 2HIKRomans
ZEulasHIstdricas El Condensador d= Fluzo
Cri=brandg 10 afios de divuigacian

Brqueciogia

EMamutricos

Investigo v =nsafks Mutrdckin v Comunicadén
Cl=ntifica en

TCEIC v Ppablodeciavids
mitps:fjaviersparona. camd oo CRACTD-0000-
0001-5915-593x

Mutricién

Tpouicn

Epldamifiaga ¥ profe =n

DUsHes, Imvestign scbre desigualiades,
cludades v s3iud, pers len tebens. En
Tosl=sis.

“Epld=miooracia™ PCapttan_Swing

Epld=miciogla

@SimonFerera

Por Un munco meior & traves o= la svoluddn
EFrotoSAR,

DUASEar=iona, [IES_Barcsiona 4
PFRISMACanda SSdComm

BBTuEpiracy

FAEComDiantfics Fiengueraz

Cikvulgaddn
chantifics

OMacTwits

Médion 2NeurcPeciatr He Paecine =
=imperfectc cerabng humanos Lo cusents en
BHEC biog ¥ =n mis lIbras «La averhura de tu
c=rebroe «E cer=bro en su labarintos

Hecicins

EManzamezH

Dochara =n Fislces. Respansabie d=
metecroiogla Deftiemposs DOOFE =5
x yista |nfollmargames. com

o/ I3 METC]

Lstrofisica

Gil, L., & Guallar, J. (2023). Cientificos en redes sociales. Divulgacion y
curacién de contenidos en twitter: taxonomia y casos. index.Comunicacion,
13(1), 55-77. https://doi.org/10.33732/ixc/13/01Cienti

Font: Silvia Bravo, curs de divulgacio cientifica IRBLIeida



Twutten / X

1. Registrar-se (totesles dadesiconfirmacio)

L

. Descubre lo gque esta
(O shue bo que te Inseresa. pasando en el mundo en
este momento

Uriele berp & Tuikler.

Bnkclar seaitn

2. Completar el perfil
3. Buscar a qui seguir

4. Publicar el teu primer tuit (escollir primer l'idioma!)



Com ser
eficacos en
comunicar

ciencia amb
Twitter/X?

>



Twutten/X

1. Els tuits que tenen més éxit acostumen a incloure fotografies i
també gifs (fotografies horitzontals i que aportin valor).

2. Convé afegir algun enllag.

3.  Twitter permet fins a 280 caracters per tuit, perd tenen més éxit
els tuits curts que els llargs. De la mateixa manera, els fils que
permeten encadenar tuits son una magnifica eina, pero el seu
abus pot avorrir als nostres seguidors.

4. Participar en conversacions.

5. Periodicitat / continuitat.



Tips a Twitten/X en una jonnada/congneés

1. Hashtag/ Etiqueta de I'esdeveniment.

2. Prévia amb la imatge del programa de lI'esdeveniment.

3. Aporta contingut de valor i multimeédia.

4. Construeix fils.

5. Etiqueta a organitzadors i altres persones de |'esdeveniment.

6. Crea una llista d'usuaris, si et resulten d'interés.



A )

Fem una practica
a Twitter / X:
etiqueta
#JornadaDoctorat

UdL2024



Futur de Twitter / X:
S’arriba a menys
persones, pero
s'interactua més (més

e engagement).
Si vols generar
reconeixement de
marca i interaccions,

pot ajudar-te.
 a—

Estudio de redes sociales 2023: tendencias para 2024, Metricool




Font: Silvia Bravo, curs de divulgacié cientifica IRBLIleida



TaceGook

1. Registre amb perfil personal (si gestiones una empresa/
entitat també has de tenir perfil personal i ser
administrador/a).

2. Completar el perfil.
3. Seguir a institucions, persones d'interés.

4. Publicar: prima els continguts que inclouen enllacos, imatges,
videos i gifs i penalitza a aquells que es limiten exclusivament

a text.



Futur de Facebook:
Us en descens per part
de les marques.
o -— Bones dades dels Reels.

Estudio de redes sociales 2023: tendencias para 2024, Metricool



europeanspaceagency & Enviar mensaje see

4234 publicaciones 3 M seguidores 122 seguidos

ESA - European Space Agency

@ EUropeanspaceagency

Organizacion intergubernamental

Bringing the wonders of the Universe and Earth to the palm of your hands.
Use #yourESA for collaboration.

@ @ESA_Earth

& www.esa.int/ConnectWithUs + 4

ralves001, alfredo_corell, fundaciojoancro v 4 mds siguen esta cuenta

Font: Silvia Bravo, curs de divulgacio cientifica IRBLIeida



https://www.instagram.com/europeanspaceagency/

Instagnam

1. Registre amb perfil
personal.

2. Completar el perfil.

3. Seguir a institucions
persones d'interes...

4. Publicar
(#etiquetes).

dr.anamolina & Siguiendo Enviar mensaje

944 publicaciones 193 mil sequidores 705 seguidos

Ana Molina-Dermatdloga
@ dr.anamaolina

Salud/belleza

¥ Dermatéloga MD PhD

v @sabervivir_tve @rne @telemadrid

¢rPodcast @depielacabeza

i3 Libro: "Piel sana, Piel bonita”

B Profesor Dermatologia UAM

@ youtube.com/@dranamolinadermatologa5494


https://www.instagram.com/p/C1U_nzeCMWA/

Futur d’Instagram:
Les ‘stories’ i els ‘reels’
son els formats en
— creixement.
Videos i carrusels.
Mantenir I'atencio.

Estudio de redes sociales 2023: tendencias para 2024, Metricool



jasantaolalla # Enviar mensaje  ***

3747 publicaciones 2,4 M seguidores 555 seguidos

Javier Santaolalla Camino
@ jasantaclalla

Dr en Fisica e ingeniero

Investigué en CERN. Leer como forma de vida

Briviesca en la sangre, Canarias en el @

] contratacion@javiersantaolalla.es

&' youtu.be/HVZaH_mLdLY?si=CtZZyrzQBqoliHjR + 1

robertsanta, tusocialmedia, alfredo_corell y 10 mds siguen esta cuenta


https://www.instagram.com/reel/C4BbFogNJA6/

csic

Divulga

AT

‘! s
& o

CAENCIA «LLEVAR
—

Libros Blog CSIC 11

977 publicaciones

CSIC Divulga
Cultura Cientifica CSIC.

15,3 mil seguidores

309 seguidos

En el CSIC nos gusta hacer ciencia y también compartirla. Te contamos nuestras iniciativas de

divulgacion.

@

www.csic.es/es/ciencia-y-sociedad

thecuriousamygdala, tusocialmedia, scicommuvic y 12 mas siguen esta cuenta

AL SN
Dokl ClENC/IA
Ciencia Barrio Ciudad Ciencia

csicXmas

FOT
CIENCIA

i“gﬁﬁ; 18

g i b

#FOTCIENCIA

FOTCIENCIA19


https://www.instagram.com/reel/C35WqVOtf23/

Fem uma
practica a
Instagram: 5’

o

.
Ve




Linkedin

1. Registre amb perfil
personal.

2. Completar el perfil.

3. Seguir a institucions,
persones d'interes... Eigvan Clencla; *= B 5ig van Ciencia .

El arte de contar la ciencia &) Universidades de todo el
Barcelona y alrededores - Informacién de contacto ~ mundo ‘

Mas de 500 contactos

4. p u bl ica r '$ Marc Montala, Marta Coca y 50 contactos en comin mas
(#etiquetes).


https://www.linkedin.com/in/bigvanciencia/?originalSubdomain=es

IP: Cuida e€ tew penfil

Meritxell Soria Yenez

Periodista - Comunicacién Cientifica - Comunicacién corporativa -
Responsable de comunicacion Institut de Recerca Biomédica de
Lleida Fundacié Dr. Pifarré - IRBLIeida

Lérida, Catalufia, Espafia - Informacién de contacto

. Institut de Recerca Biomédica

" de Lleida Fundaci6 Dr. Pifarré
- IRBLLEIDA

Universitat de Vic —
Universitat Central de

Catalunya (UVic-UCQ)

Acerca de V

Me gusta el cine, viajar y la comunicacién. Por eso, decidi estudiar Comunicacién Audiovisual. Mas tarde, con la llegada
de las redes sodiales, me apasioné por la comunicacion 2.0 y aposté par el Master en Buscadores de la UPF (SEQ, SEM,
Social Media).

La comunicacién bidireccional y mi implicacién en varios proyectos me ha llevado a convertirme en Community
Manager de varias cuentas (@antisidalleida, @udetma -hasta didembre 2020, @elbusdelasalut -hasta enero 2022).

En 2009 aterricé en la unidad de investigacidn UDETMA (www.udetma) y desde entonces la ciencia y la investigacidn
forma parte de mi vida. Mas adn desde 2016, en qué me converti en responsable de comunicacion del Instituto de
Investigacién Biomédica de Lleida (IRBLIeida). Comunicacidn interna, externa, redes sociales, pdgina web... todo ello
forma parte de mi dia a dia en el mundo de la investigacion. Por eso, en 2017, aposté por el curso de especializacion en
Comunicacién Cientffica de la Universidad de Vic - Universidad de la Catalufia Central.

Para mantener el equilibrio, la organizacién es bésica y gracias a ello puedo decir que soy eficiente y resolutiva.



A )

Futur de LinkedIn:
De 2022 a 2023, veiem
que Linkedin és més

(50 eficient: menys posts,

3+ pero més potents i pujada
en engagement.
Per a 2024, ha de ser un
contingut amb major .
possibilitat de compartir-

se. > 4

Estudio de redes sociales 2023: tendencias para 2024, Metricool




YouTube

DIVULGAR
CIENCIA EN
. YOUTUBE






Futur de YouTube:

Millorar la qualitat i la

promocio del contingut
L2t per a augmentar la
interaccio i la participacio
de l'audiéncia.
Estratégies especifiques
per a millorar la retencio 4
de l'audiéncia.

o

Estudio de redes sociales 2023: tendencias para 2024, Metricool




ladyscience 2o -

Lady Science

250 Siguiendo  724.2K Seguidores  10.9M Me gusta

Doctora en Biomedicinafdl,
Docente Universidad
Autora:"Eres un milagro andante!” @

& linktr.ee/Ladyscience

Videos & Me gusta

Listas de reproduccién

Cuadernos de verano

@ Mundo Microscépico
T '
s=—J 2 publicaciones

¥ 3 publicaciones

lagatadeschrodinger
La gata de Schroédinger

399 Siguiendo 118.6K Seguidores

3M Me gusta

Divulgando la ciencia con La gata de Schrédinger
contacto@gatadeschrodinger.com

& go.podimo.com/esfrociovidal

jasantaolalla @

Javi Santaolalla

90 Siguiendo 4.6M Seguidores 193.8M Me gusta

Javier Santaolalla
Doctor en fisica de particulas
Videos largos en YT G

& youtu.be/7W5SxB4yt25c?si=t...


https://www.tiktok.com/@lagatadeschrodinger?lang=es
https://www.tiktok.com/@jasantaolalla?lang=es

Futur de TikTok:
Saturacioé del contingut,
s’hauran de crear
! estrategies més efectives
per mantener el
compromis de les
persones.

Estudio de redes sociales 2023: tendencias para 2024, Metricool



Twitch Threads

B A € e

CANALES RECOMENDADOS  «|

" P
e @ LaHiporsctine B s Ana Molina-Dermatéloga
.2m §duoQ CHALLENGE 2000€ fros. .
wl @sergiofferra day 3. dr.anamolina threads net
® 3861

jHas desbloqueado E Round de Fin de Afiol

s 'm; No te lo pierdas: un 25 % de descuento en . %Z:):‘:‘i:ﬁatw)griz @telemadrid
= ._,u,“. i s:uscripciones y regalos hasta el 2/1. Podcast @d;pielacabeza

‘ viviendoenlacalle e 1806

@ Libro: “Piel sana, Piel bonita”

*%%  inicio Acercade Calendario Videos 7 Chat B Profesor Dermatologia UAM
. Fitrar por | Predoterminado v + &% 9.836 followers e.com/@dr.anamolinader
Following Mention 2ot
Threads Replies Reposts
ijTe presentamos a .
Scenio! &
Hacemos la ciencia de forma creativa, dr'anamo’ma ° Th e

divulgacién con flow... lldmalo como

7
quieras. El caso es que nos puedes V...

Acabo de abrir esto por primera vez asi que un
poco perdida aln £3434> pero jFELIZ NAVIDAD!

Qe v
€9 10 replies - 20 likes EA

3 iSiguenos en Twitter!
iSiguenos en instagram!

L Activar notificaciones

{ AN




Futur de Twitch:
Qualitat versus Quantitat




Que meés has
de coneixer de
cada xarxa

social?




c t y 4 l. Q [
1. Longitud del missatge.
2. Siaccepta imatges, videos, enllacos...

3. Investiga sobre cada xarxa social.

RECORDA: LES NORMES DE CADA XARXA SON DIFERENTS |
CANVIANTS



Profile photo
Landscape
Portrait
Square
Stories

Cover photo

320 x 320
1080 x 566
1080 x 1350
1080 x 1080

1080 x 1920
N/A

170 x 170
1200 x 630
630 x 1200
1200 x 1200

1080 x 1920
851 x 315

400 x 400
1024 x 512
N/A
N/A

N/A
1500 x 500

Hootsuite*




Hootsuite:

YouTube G

Hootsuite*

TikTok

Profile

o
ﬁ Photo

Profile
Photo
= Banners
Video E ~ Video

AN }

Thumbnail







Dins de la varietat d'horaris aconsellats, una orientacid que cada usuari pot modificar
d'acord amb la seva experiencia:

8 X @ K

DLL-DJ-DV-DU De DILL a DIV DM-DX-DJ DV-DX-DS-DJ
15-16h i 21-22h 15-16h i 21-22h 10-11h 15-16h, 18.30-
19.30, i 20.30-
21.30

Font: https://escuela.marketingandweb.es/mejores-horas-para-publicar-en-redes-sociales/
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Infografies




Conacteniets

1.  Colors: ‘Porque la realidad es que no todas las personas
percibimos los colores de la misma manera’ Lluis Montoliu.

La soluciéon esta
en el morado y
el naranja,

Tritanopia Lluis Montoliu

Visién normal

Deuteranopia Acromatopsia

Protanopia
https://montoliu.naukas.com/2021/11/14/daltonismo-la-solucion-esta-en-el-morado-y-el-naranja/



Conacteniets

La solucion esta en el morado y el naranja,
Lluis Montoliu

Estan practicamente en ambos extremos
del espectro y transmiten un contraste
maximo, que no se pierde cuando se
altera la percepcion de los colores sea en
deuteranopia, protanopia, tritanopia e
incluso en ausencia de colores, en la
acromatopsia. Por eso recomiendo
siempre usar el morado y el para
ilustrar ideas o conceptos que queremos
presentar como diferentes en graficos.

https://montoliu.naukas.com/2021/11/14/daltonismo-la-solucion-esta-en-el-morado-y-el-naranja/



Eina d’autoavaluacio

Conacteniets

Eina dissenyada per identificar el grau d'inclusivitat dels

. . . ' @ projectes d'educacio cientifica. Permet identificar les barreres
-I . ACC IonNns INC | usives = d'aprenentatge de les activitats i serveix com a guia de
partida per crear canvis metodologics en les propostes.
1. Llenguatge Q Orientada a entitats de I'entorn cientific que disposen de
diferents recursos i projectes dirigits a I'ambit educatiu.
° - |
2. Representacio ‘
9° L—
d’'imatges

Guia de bones practiques

Guia amb recomanacions per a I'atenci6 a la diversitat en les
activitats d'educacié cientifica.

Orientada a talleristes de la comunitat cientifica que no
disposen de formaci6 especifica d'atenci6 a la diversitat.

https://ibecbarcelona.eu/ca/societat-i-ciencia/ciencia-inclusiva/


https://ibecbarcelona.eu/ca/societat-i-ciencia/ciencia-inclusiva/

Visualizar datos

1

w0 o>

0

Barras
Comparar datos,
dlinedndolos en la base

Tartas
Divisién de
un total (%)

Barras apiladas
Divisién de un total
(%), mds ordenado

Lineas
Evolucién de un dato
a lo largo del tiempo

Flujo
llustrar orfgenes y destinos
de diferentes cantidades

Areas
Evolucién de una tarta
a lo largo del tiempo

Mapas
Ubicacién geogrdfica
(lugares o datos)

Circulos
Comparar datos, sin alinear,
sobre un mapa o dibujo

Tipos de infografias

llustrar

7

o

> & (N

e

Iconos
Dibujos sencillos para
ilustrar un concepto

Exterior

Imagen mds elaborada de
lo que se ve a simple vista

Corte
Eliminar una parte
para ver el interior

Desmontar
Para explicar las partes
de objetos complejos

Transparencia
Para mostrar el interior
de seres vivos

Zoom
Mostrar dos cosas de
tamafios muy distintos

Ox Claves

Mostrar tamarnios

Escala

L0k Barrg de una
longitud conocida

Indicar
Sefialar el tamafio
sobre la imagen

Tamaiio real
Solo para objetos

——

1

pequefios y para imprimir

Comparar

By Asignar un color o una forma
a un concepto que se repite

=undamentium

Graphic science

Con un objeto de tamafio
similar y bien conocido

Contar historias

1 Secuencia
() Mostrar pasos que
() tienen lugar en un orden

= = Cronologia
Secuencia donde las
fechas (o las horas) importan

o Escena
"Wiq" Conjunto de hechos
que ocurren en un lugar

Comparacién
@vs@ Mostrar diferencias

y similutudes

Flechas
é% Te gulan
en la lectura

Diagramas
xﬁ% Relaciones
complejas

Metdforas
@ Comparar con algo

conocido para explicar



ChatGPT

(ajuda amb el
missatge)




Fem uma
practica a
ChatGPT

P =




Podcasts




Decirleg

Definir el tema
Delimitar el
o— p .
02 public

Planificar: to,
seccions, recursos

sonors... Comprar el material
necessaria per ala
gravacio
Escriure el guidé —o

La comunidad cientifica y el uso de pdédcast para divulgar
UCC+I Complutense



Decdlogo
Preparar la veu

07 —e Editar

Buscar plataforma
de difusioé (Spotify,
spreaker...)
Difondre

Revisar indicadors / —e
estadistiques

La comunidad cientificay el uso de pddcast para divulgar
UCC+I Complutense



Exemples de podcasts

Lleida conCiencia, el

podcast de ciencia del

IRBLIeida El podcast del Sincrotré
o2

ALBA
El placer de

admirar, el
paleontélogo Juan

Luis Arsuaga La mare de la ciéncia,

del PRBB
En las ondas de o—e
Marie, el pédcast de
la UCC+l de la UCM

La comunidad cientificay el uso de pddcast para divulgar
UCC+I Complutense



Resum

Public
Motiu / Objectiu (Per quée)
Canal (Xarxa social)

Contingut




. meritxell.soria@gmail.com
[©) @meritxell_soria

@meritxellsoria

"4 Universitat de Lleida

b

+
\U/ Escola de Doctorat
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